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VORBEMERKUNG

Die Borsen-Zeitung ist Uberregionales
Borsenpflichtblatt an allen deutschen Bors-
en. Die Bezieher der Borsen-Zeitung sind

vor allem Kreditinstitute, Versicherungen,
Kapitalverwaltungsgesellschaften, borsen-
notierte Unternehmen sowie sonstige Anbie-
ter von Leistungen fur Kapitalmarkte.

Seit Uber 70 Jahren wird die Borsen-Zeitung
von einer exklusiven Klientel der Entscheider

Uber die Borsen-Zeitung

Erscheinungsweise 5-mal wochentlich

(Dienstag bis Sonnabend)

in und um Finanzmarkte genutzt und ist
daher eine aullergewohnliche Plattform fur
Anzeigen. Die Ergebnisse der vorliegenden
Untersuchung belegen eindrucksvoll, dass
die Leser der Borsen-Zeitung zu den wichtig-
sten Entscheidungstragern in der Financial
Community gehoren und ,ihre Borsen-Zei-
tung” schatzen.

Mit der Durchflhrung dieser Untersuchung

haben wir das renommierte Institut Im-
mediate GmbH in Bremen beauftragt, das
u. a. verantwortlich zeichnet fur die Studie
,Financial Community“ der ig media mar-
keting GmbH sowie seit langer Zeit fur die
,LAE-Leseranalyse Entscheidungstrager in
Wirtschaft und Verwaltung”.

Verlag und Redaktion der Borsen-Zeitung

Ziel Analytische Berichterstattung und prazise Kommen-

tierung — Entscheidungshilfe fur Profis

Distributionskanale

Redaktioneller Fokus

Die Borsen-Zeitung wird ausschliellich im
Abonnement vertrieben

Finanzmarkte, Unternehmensberichte und
Kreditwirtschaft

Anspruch

Aktualitat, Glaubwdurdigkeit, Verlasslichkeit, hohe Kom-
petenz flr Finanz- und Kapitalmarktthemen



UNTERSUCHUNGSSTECKBRIEF

Grundgesamtheit Bezieher der Borsen-Zeitung

Stichprobe Bezieher-Datei der Borsen-Zeitung

Datenerhebung Online-Interviews mit namentlich genann-
tem Empfanger der Borsen-Zeitung in der

Zeit vom 1. Marz bis 14. Marz 2022

LUSAMMENFASSUNG

Wichtiges vorab

Leser

Fur 76 % der Leser gehort die Borsen-Zeitung zu den wichtigsten
Medien im beruflichen Alltag. Knapp 67 % der Leser gehoren der 1.
oder 2. Fiihrungsebene an. Uber 38 % der Leser verfligen Uber ein
jahrliches Bruttoeinkommen von tber 150.000 Euro.

Mit lhrer Werbung in der Borsen-Zeitung erreichen Sie Entscheider
mit hoher Kaufkraft ohne Streuverlust.

Fallzahl 302 Interviews (netto)
Institut Immediate GmbH, Bremen
Nutzung

Uber 72 % der Befragten nutzen die Angebote der Borsen-Zeitung
taglich. Dabei betragt die Lesedauer der Printversion durchschnittlich
26 Minuten pro Ausgabe.

Ihre Werbung findet Beachtung und Aufmerksamkeit.



DEMOGRAFIE UND BERUFSBEZOGENE MERKMALE

Geschlecht

« mannlich

« weiblich

+ divers

Alter
« bis 29 Jahre

« 30 bis 39 Jahre

« 40 bis 49 Jahre

+ 50 bis 59 Jahre

« 60 Jahre und alter

Angaben in %

N, 53,1
I 15,6

113

11,0

M 4,0

I 16,6
I 47,0
I 29,5

Die Leser der Boérsen-Zeitung sind iiberwiegend mann-
lich und in der berufsaktiven Zeit zwischen 30 und 59
Jahren (im Durchschnitt 56 Jahre alt).

Borsen-Zeitung



DEMOGRAFIE UND BERUFSBEZOGENE MERKMALE

Andere Stellung
Sachgebietsleiter 4,0 %

Handlungs- 1,3%
bevollmachtigter

sonstige Angestellte 28,1 %

Stellung im Unternehmen Frage:
1. und 2. Fiihrungsebene

Bitte nennen Sie lhre Stellung im Unternehmen. Sind Sie ...?
Vorstand

Geschéftsfiihrer

Direktor
. . 66,6 % der Leser gehdren der 1. oder 2. Fiihrungsebene an, d. h.
30,5% | Prokurist vom Abteilungsleiter bis hin zum Vorstand, und davon wiederum
(Haupt-)Abteilungsleiter weit liber die Hilfte den obersten Entscheidungsgremien (36,1 %).

36,1 %

Herausgebergemeinschaft WERTPAPIER-MITTEILUNGEN Keppler, Lehmann GmbH & Co. KG

o0 [
Borsen-Zeitung — Anzeigendisposition — Sandweg 94 — 60316 Frankfurt — Deutschland Borsen_ 2 eltung

Telefon: +49 (0)69 2732-115 — anzeigen@boersen-zeitung.de



DEMOGRAFIE UND BERUFSBEZOGENE MERKMALE

Jahrliches Bruttoeinkommen
keine Angaben 28,5%

250.000 € und mehr 24,5%

150.000 € bisunter 250.000 €  13,6% —

Bis unter 150.000 € 334% —

28,5 %

#

Die Leserschaft der Borsen-Zeitung besteht aus Top-Ver-
dienern und ist damit eine kaufkraftige Zielgruppe fiir
hochwertige Produkte.

Herausgebergemeinschaft WERTPAPIER-MITTEILUNGEN Keppler, Lehmann GmbH & Co. KG

Borsen-Zeitung — Anzeigendisposition — Sandweg 94 — 60316 Frankfurt — Deutschland Bﬁrsen_Zeitung

Telefon: +49 (0)69 2732-115 — anzeigen@boersen-zeitung.de



DEMOGRAFIE UND BERUFSBEZOGENE MERKMALE

Kundenbetreuung
Betreuung von ...

« Firmenkunden
 Privatkunden

+ institutionellen Anlegern

Mehrfachnennungen/Angaben in %

I 12,2
I 02,5
I 05,8

NUTZUNGSVERHALTEN

Lesehaufigkeit
+ regelmaliig, d. h. taglich

- haufig, d. h. 2—3 wochentlich
+ gelegentlich, d. h. einmal wochentlich

- seltener

. 2,2
I 20,2

M 46

H30

Frage:
Betreuen Sie Privatkunden, Firmenkun-
den und/oder institutionelle Anleger?

Frage:

Sagen Sie mir bitte zunachst, wie hau-
fig sie die Borsen-Zeitung (Print/Digital)
nutzen. Ist das ...?



NUTZUNGSVERHALTEN

Lesedauer

+ unter 10 Minuten

+ 10 bis unter 20 Minuten
+ 20 bis unter 30 Minuten
+ 30 bis unter 45 Minuten

+ 45 Minuten und langer

Leser-Blatt-Bindung

+ sehr stark

+ stark

+ weniger stark
* gar nicht

- keine Angabe

Angaben in %

W 40
I 35 4
I 150
I 26 C
I 140

I 7 2
I 55 0
B -0

113

107

Durchschnittliche Lesedauer: 26 Minuten

Frage:

Und wie lange lesen Sie im Allgemeinen
in einer Ausgabe der Borsen-Zeitung?
Wenn Sie die Zeitung mehrmals zur Hand
nehmen, rechnen Sie bitte alle Lesezeiten
zusammen.

Frage:

Wenn Sie die Borsen-Zeitung aus irgendwel-
chen Grinden nicht mehr erhalten konnten,

wurden Sie sie dann sehr stark, stark, weni-

ger stark oder gar nicht vermissen?



NUTZUNGSVERHALTEN

Angaben in %

Nutzung anderer Medienmarken

(regelmaBig)

+ Handelsblatt I, 37,4

- Frankfurter Allgemeine Zeitung (FAZ) I /S

- Der Spiegel I 140

- Bloomberg I 46 Frage:

. finanz-szene B 36 Nun zu etwas anderem: Ich lese lhnen die
Namen einiger Zeitschriften und Zeitungen

- Reuters B oc vor. Bitte sagen Sie mir zu jeder Zeitung
bzw. Zeitschrift, wie haufig Sie diese lesen.

+ Financial Times | A Ist das regelmalig, d. h. taglich, haufig, d.
h. etwa jede 2. Ausgabe, gelegentlich, d. h.

* finanzen.net Bl 66 etwa jede 3. bis 4. Ausgabe, seltener oder

. nie bzw. so gut wie nie?
- Manager Magazin B33
+ Capital |07 B RegelmiBig, d. h. téglich

Nur rund 1/3 der Leser der Borsen-Zeitung lesen regelméaBig das Handelsblatt oder die Frankfurter
Allgemeine Zeitung. Die Borsen-Zeitung sollte also in keinem Mediaplan fehlen.



NUTZUNGSVERHALTEN

(Offene Abfrage)
Wichtige Themengebiete im beruflichen
Alltag (Mehrfachnennungen)
- Wirtschaftspolitik . o7 4
- Internationales Finanzmarktgeschehen I /.5
- Geldpolitik I /7,5
- Unternehmensberichterstattung I -2
* Konjunktur I, G 7,2
- Meinung & Analyse I -
* Regulierung I - 1.6
- Inflation I, S ©.°
- Digitalisierung I 0
- Personalien I -5 2

+ ESG I 57,9



NUTZUNGSVERHALTEN

(Offene Abfrage)

Wichtige Themengebiete im beruflichen
Alltag (Mehrfachnennungen)

- Aktien I 6.0
- Investmentfonds I 6.

. ETF I 3 4

- Bonds I 07 8

- Assetmanagement I 3.0
- Immobilien I 0,1

. K| I 35

« Fintechs und Startups R

+ Wirtschafts- und Bankrecht I

- Rohstoffe L K

- Krypto I



FAZIT

Die vorliegende Studie unterstreicht wie die
Vorgangeruntersuchungen eindrucksvoll
die Bedeutung der Borsen-Zeitung in der
Zielgruppe ,Entscheidungstrager der Fi-
nanzwirtschaft”. Die Borsen-Zeitung wird

von einer entscheidungsstarken und
meinungsfuhrenden Zielgruppe gelesen und
erzielt durch die Art ihrer Berichterstattung
uber alle Bereiche der Finanzmarkte hohe
Kompetenzzuschreibungen.

Kontakt

Bernd Bernhardt (Leiter Werbevermarktung)
Telefon: +49 69 2732-189
b.bernhardt@boersen-zeitung.de

Andrea Wermann
Telefon: +49 69 2732-223
a.wermann@boersen-zeitung.de

Benjamin Sieben

Telefon: +49 69 2732-605
b.sieben@boersen-zeitung.de

,’IS,

Sie wollen die Entscheidungstrager der
Financial Community adressieren?

Dann lassen Sie uns jetzt ins Gesprach kom-
men. Wir freuen uns auf lhren Anruf!



